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DEVELOPPEMENTS

La publicité commerciale sur les ondes est
actuellement  interdite, et dans son principe
clle dépend encore dune autorisation du légis-
latcur national. En revanche, tout ce qui se
rattache a la publicité non commerciale — par-
fois appelée « publicité collective » ou « émis-
sions compensées » — est de la compérence du
législatcur communautaire.

Jusqu'a présent, aucune réglementation ne
gouverne cette matiére.

En fair, des a présent, de fagon trés prag-
matique, In RTBF a pris diverses initiatives
(¢émissions parrainces par le Crédit communal,
par PONDAH...). Avant que des initiatives ne se
développent de fagon dispersée, avec le risque
de compromettre ce que les auditeurs ev élé-
spectateurs sont en droit d’attendre de la RTBF,
des radios locales et des élévisions communau-
taires, il parait utile de dégager un certain
nombre de principes généraux.

A. LAGASSE.



PROPOSITION DE DECRET

REGLEMENTANT LA PUBLICITE NON COMMERCIALE
PAR LES MOYENS DE L'AUDIO-VISUEL

ARTICLE 1%

La publicité non commerciale a la radio
ou a la télévision n’est autorisée quc si elle
est diffusée dans le but exclusif de servir Uinté-
rét général, a Tinitative de pouvoirs publics,
d'institutions internationales de droit public,
d’organisations ou d’associations profession-
nelles, sociales, culturelles, scientifiques  ou
sportives.

ARrT. 2

Le contenu des messages publicitaires doit
répondre aux conditions suivantes

a} ne comporter aucune indication de mar-
que; les produits er services doivent étre
présentés au public sous leur dénomination
géncrique;

b) ne comporter aucune allusion a des
marques de produits ou de services, ni a des
noms d’entreprises ou organismes privés iden-
tifiables;

¢) ne pas fairc apparaitre ou suggérer des
qualités fictives de produits ct services. Il doit
étre congu et réalisé de telle sorte quiil ne
soit pas susceptible, directement ou indirecte-
ment, par exagération, par omission ou en
raison de leur caractere ambigu, d'induire en
errear Paudireur, Les termes techniques, scien-
tifiques et les statistiques doivent étre utilisés
de maniére qu'aucune interprétation erronée ne
puisse en résulter;

d) ne présenter aucun élément, aucune allu-
sion de nature a heurter les convictions morales,
religicuses, philosophiques ou politiques des
auditeurs et téléspectateurs;

e} étre exempt de toure vulgarité on élé-
ment de mauvais gotit;

f) éviter de présenter les scénes de violence
et celles qui peuvent provoquer la peur;

g) exclure toutes les scénes qui pourraient
encourager directement ou indirectement ou de
fagon dérournée les abus, imprudences ou négli-
gences;

b) respecter le bon usage de la langue
francaise;

1} exclure touce allusion favorable aux bois-
sons alcoolisées, au tabac, cigares et cigarettes;
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{) respecter les régles en vigueur cn <c yul
concerne la propriété littéraire, artistique et
industrielle et les droits de la personne sur son
image;

k) ne contenir aucune référence a unc pet-
sonnce ou une institution déterminées, ni décla-
ration ou attestation émanant d’elles sans leur
autorisation ou celle de leurs ayant droit;

{) respecter la personnalité de Tenfant, ne
pas nuire a son ¢panouissement ni profiter de
Pimpressionabilitd et la facult¢ de croire propres
aux enfants;

m) lorsqu’il s’adresse aux fermmes ou dans
fequel elles figurent, tenir compte du role cssen-
tiel qu'elles jouent dans la société et contribuer
2 assurer le respect et la dignit¢ de leur
condition,

ARrT. 3

Lst soumis a4 lautarisation préalable du
membre de PExécutif, ministre de la Santé, rout
message concernant un type de mdédicament,
de soins, traitement médical et paramédical,
objet ou méthode présentés comme ayant des
effets béncfiques pour la santé.

ART. 4

L'institution a Pinidative de laguelle a éré
diffusée la publicité non commerciale doit étre
a4 méme de produire les preuves nécessaires
pour ¢rablir le bien-fondé de toute descripiion,
déciaration, attestation, illustration ou expéri-
mentation au sujet desquelles elle serait inter-
rogée.

ARrr. 5

Seront punis d'une amende de vingt-six
a dix mille francs, ceux qui auront radio-
diffusé ou télévisé de la publicité non conforme
aux prescriptions du présent décret.

Scront punis d'une amende de vingt-gix
a vingt mille francs, ceux a fa demande de
qui a ét¢ radiodiffusée ou télévisée de la publi-
cite non conforme aux prescriptions du présent
décrer.
A. LAGASSE.
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